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Miert fontos a kulturalis es kreativ ipar vizsgalata?

* Akulturalis és kreativ iparagakat a gazdasag egyik legperspektivikusabb agazataként
ismerik el vilagszerte, nagy potenciallal rendelkezik és hozzajarul a helyi és regionalis
joléthez, illetve munkahelyteremtéshez (Klein et al, 2021).

* Akultdra és a kreativitas oriasi értéket jelentenek a helyi kozosségek szamara, és
ezek taplaljak a kreativ gazdasagot, amely a vilaggazdasag egyik leggyorsabban
novekvo és legjelentbsebb jovedelemtermel6 agazata a munkahelyteremtés és az
exportbevételek tekintetében. Valdjaban a kreativ termékek globalis exportja
korulbeltl 200 milliard USD-ré6l 500 milliard USD-ra nétt 2002 és 2015 kozott
(UNESCO, 2021a).

* 2019 novemberében kirobbant COVID-19 vilagjarvany altal leginkabb sujtott agazatok
kozeé tartozik a CCI.

* 2020-ban a CCI altal teremtett brutté hozzaadott érték tagabb értelemben és
globalisan 750 milliard dollarral csokkent.

* 2021. januarjaban a 762 millié LinkedIn felhasznal¢ - akik a globalis munkaer6 20%-at
jelentik — korében lefolytatott kutatas alapjan, a felhasznalok 6,7 szazaléka, vagyis
51,2 millié ember dolgozott vilagszerte a CCl iparagakban valamilyen minéségben
(teljes munkaid6ben, részmunkaiddében, gyakornokként), ami 48.4 milli6 teljes
munkaidés munkahellyel egyenértéka.




Milyen jelentoséggel bir a CCIl Europaban?

* Az EU-ban a COVID-19 okozta vilagjarvanyt megel6z6en 2013 6ta a CCI bevételek 93 milliard
euroval, mintegy 17%-kal folyamatosan néttek. 2019-ben a CCl iparagak alaptevékenységei 643
milliard eurds forgalmat és 253 milliard eurds hozzaadott értéket teremtettek, és ezzel forgalom
tekintetében az uniés GDP 4,4%-at adtak.

* CCI szektor nagyobb mértékben jarult hozza az uniés gazdasaghoz, mint a telekommunikacio, a
gyogyszeripar vagy az autoipari szektor. 2019 végeére a CCI mar tobb mint 7,6 millié embert
foglalkoztatott az Unid 28 tagallamaban, ami 2013 6ta — ami plusz 10% - hétszazezer Uj
munkahelyet teremtett. (GESAC, 2020)

* Az unién belul az 6t legnagyobb CCl-piac, amit a teljes CCI forgalom 69%-at teszi ki:
Franciaorszag, Németorszag, Olaszorszag, Spanyolorszag és az Egyesult Kiralysag.

* Alegjelentésebb ndvekedés elsésorban KK-EU-ban: Csehorszagban, Romaniaban drasztikus
novekedés tortént a reklamipar, az épitészet és a videojaték-gyartas teruletén. (EY, 2021)

* Osszességében Eurépaban a CCl forgalom 31%-anak elvesztése azt jelenti, hogy a
leghatranyosabban érintett szektorok kozé tartozik (turizmus: -27%; autdipar:-25%) (GESAC,
2020).

* Alegsulyosabban érintettek kozeé tartozik az el6adomuivészeti (-90% 2019 és 2020 kozott) és a
zenei (-76%) szektor; a vizualis mlvészet, az épitészet, a konyvkiadas, a sajtdé és az audiovizualis
tevékenységek 20 és 40 szazalék kozotti veszteséget konyveltek el 2019-hez képest. Egyetlen
kivétel van a szamitogépes jatékok, amelyek forgalma plusz kilenc szazalékkal nétt (EY, 2021). <




Kutatasi terulet: Szigetkoz
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Kutatas modszertana

Vegyes modszertan (2021.augusztus és 2022. aprilis)

* A szakirodalom elemzése,

* kvantitativ statisztikai adatelemzést,

* kozossegi mediakutatas €s terepmunka,

* kvalitativ melyinterjukkal (N=21),

* Fokuszcsoportos beszélgetés stakeholder talalkozo (N=14),

* Lakossag korében kérdoives kutatas (N=1300).

Kutatasi kérdés:

Milyen gazdasagi potencialt jelent a kreativ gazdasag a Szigetkozben?

!
Eredmények




Szakirodalmi elemzés

CClI kreativ ipar értelmezése: ,A kreativ iparagak azon tevékenységek,
amelyek gyokere az egyéni kreativitasban, képzettsegben és
kepességekben rejlik, és amelyek képesek a szellemi tulajdon
|étrehozasan és felhasznalasan keresztul jolétet és munkahelyeket
teremteni.” (KIP, 2010:15)

12 szakagazat: elektronikus és nyomtatott sajto, reklamipar, film és
video, szoftverkészités és digitalis jatékfejlesztes, épitészet,
konyvkiadas, zene és eldado-mivészet, képzémuiveszet,
iparmilvészet, formatervezés és divattervezés, mlveészeti és antik
kézmivesséeg (KIP, 2010)




Statisztikal elemzeés

* Kreativ iparagak és TEAOR 4agazati besorolasok megfeleltetése alapjan a

° Dun & Bradstreet Hungary Informacié Szolgaltato Kft. Adatbazis

* Kizardlag f6 tevékenység alapjan egyéni vallalkozdkat és a gazdasagi
tarsasagokat 2015-2020 id6szakban

* (Gazdasagi tarsasagok szama csokkent, mig az egyeni vallalkozoké
folyamatosan noétt.

* 2 f6 regionalis kp: Gydr, Mosonmagyarovar és azok vonzaskorzete

* 36 TEAOR tevékenységbél 20 talalhaté meg.

* Jellemzben piaci szolgaltatas, 25% média és kiadvanyozas és mlveészethez
kapcsolédnak. 15% K+F

* Egyéni vallalkozok esetében jellemzdb f6 tevekenységek: az épitészmernoki
tevékenységet, 17,3%-a alkotomivészeti tevékenységet, 12,9%-a divat és
formatervezeéssel, 12,5%-a reklamugyi tevékenységgel foglalkoztak.




Kozosségi es mediakutatas

* Kulonb6z6 tematikaju Facebook csoportokban (pl. helyi kdzugyek,
adok-veszek, kulturalis csoportok, 0sszesen 32 csoportban)
végeztunk megfigyelés

* Megjelenik-e és ha igen hogyan a Szigetkoz, a szigetkozi identitas,
illetve megjelennek-e, hogyan és milyen kreativ szereplok?

* Cél az interjualanyok beazonositasa.

* SzigetkOz identitas kevésbe letezik. Inkabb telepuléshez kotdédés,
mint a térseghez.

* Gyodriek nem tekintik turisztikai desztinaciénak

* Kevés kreativ szerepld kivéve a két regiokozpontot

* Kreativ er6 lathatatlan
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Ko0zOsségi €s mediakutatas eredmenyel

Szigetkoz "jelentésének" mélyebb

kutatasa a megkérdezettek korében

A mélyinterjus €s fokuszcsoportos
megkérdezettek telepiilés szerinti

megoszlasanak figyelembe vétele
A lathatosag kérdésének alaposabb

vizsgalata

A kreativ szakemberek kozotti

1étezo ¢€s potencialis kapcsolodasi

pontok feltérképezése




Alatamasztottak a kozossegi

¢s mediakutatas eredmeényei

Szigetkozi identitas ritka
esetben van jelen

Hianyzo infrastruktira:
vendéglatas és  turizmus
tertiletén

Nem ertekeltek

tevékenységiiket kreativnak
Nincs vagy gyenge a
Szigetkoz 1dentitasuk

BSEREREI hclyi TV vezetbje
_ kisebbségi énekkar vezetdje
_ telepiilési miivel6désszervezo

nemzetiségi tdnccsoport vezetdje

szigetkozi telepiilés polgarmester

szigetkozi telepiilés alpolgarmestere
szabaduszo6 kreativ projektmenedzser
_ kutato, szociologus, civil rendezvényszervezd
epitesz

_ ujsagirod, online szerkeszto

_ hobbi festomuivész, informatikus
_ tizzomanc ékszerkészitd

_ taraszervezo, kreativ programszervezo

grafikus, képzOmiivész gyermekfoglalkozas

vezeto

| g

marketinges, kreativ projektmenedzser
szinjatszokor tagja

epitesz

¢kszerkészitd

_ kulturalis programszervezo

reklamtervezo, grafikus






Fokuszcsoportos beszélgetes (N=14)

Konfliktus:  fejlodést,
de erételjesen érzodik a
,minden maradjon a
régiben” parhuzam
Ellentét a helyi és a
bekoltozok kozott
munkaerd
térségbe/telepiilésre

vonzasa €s megtartasa

a  kreativ  osztaly
megerodsitése

Cél: ellentétek oldasa

1 szakérto 7111 Epitészmérndki tevékenység

2 szakérto 7111 Epitészmérndki tevékenység

3 szakértd 7112 Mérnoki tevékenység, miiszaki tanacsadas

4 szakértd 7200 Tudomanyos kutatas és fejlesztés

5 szakérto 7410 Divat és formatervezés

6 szakértd 7420 Fényképészet

7 szakért6 9499 M.n.s. egyéb kozosségi, tarsadalmi tevékenység (non-
profit szervezet)

8 szakérto 9499 M.n.s. egyéb kozosségi, tarsadalmi tevékenység (non-
profit szervezet)

Egyéb szakért6 | Gyér-Moson-Sopron megyei Kereskedelmi és Iparkamara

1. képviseloje

Egyéb szakértd

2. Szigetkozi telepiilés polgarmester

Egyéb szakértd

3. 1624 Tarolo fatermék gyartasa

Egyéb szakértd

4. 0210 Erdészeti, egyéb erdogazdalkodasi tevékenység

Egyéb szakértd

5. 4690 Vegyestermékkorii nagykereskedelem

Egyéb  szakért6 <]

6. 2511 Fémszerkezet gyartasa WL__




Kerdoives felmeres a lakossag koreben (N=1300)

* 1300 f6s minta a vizsgalt 35 telepuléseken

* Avalaszadok fele (47,7%) sajat bevallasa alapjan nem ismer
kreativokat, kreativ tevékenységet végzoket a Szigetkdzben.

* Emlitett kreativok: képzémuiveészeket, egyeb alkotd mivészeket,
kézmUlveseket és kétkezi foglalkozast végzdket (asztalos, fest6,,
mehész stb.) jeloltek meg.

* Egy-két telepulés volt, ahol jelen van egy-két, a tobbség szamara
ismert, és a legtobbek altal megemlitett alkotomuUveész.

* Tovabba 3 telepulésen emlitettek meg oktatasi-, és kulturalis
intézményt vagy azok dolgozoit, mint kreativ szakembereket.
Valamint mindossze néhany telepulésen értelmezték a kérdést ugy,
hogy nem mint tevékenységre, hanem mint jellemvonasra gondoltak
a kreativ sz6 kapcsan. -




Osszefoglalas

* 2002. Richard Florida kreativ gazdasag, kreativ osztaly fontos szerepe.

* Covid okozta valsag ravilagitott a CCl jelentdségére.

° Magyarorszag szamara a nagy hozzaadott értékli, munkaintenziv szektor,
igy a kulturalis és kreativ ipar kitérési pontot jelenthet.

° A kutatds célja megvizsgalni a kreativ gazdasag jelenlegi helyzetét,
allapotat a szigetkozi kistd) mikrorégioban.

* Akreativ gazdasag a Szigetkozben jelen van, és bar a gazdasagi tarsasagok
szama a 2015-2020 iddszakban csOkkent, a kreativ egyéni vallalkozoke
nott.

° A kvantitativ és a kvalitativ kutatds IS megerdsitette a két régiokdzpont,
Gyor és Mosonmagyarovar (foként elobbi) tilsulyat a kreativ szektorban.

* Kireativ osztaly térségbe vonzasa fontos cél a jovoben




Kovetkeztetesek es javaslatok

* Ellentétek oldasa a helyiek és a bekoltoz6k kozott

* Komplex fejlesztési tervek, amelyek a helyi érdekellentéteket
oldjak

* Kreativ kereslet és kinalat kozelebb hozasa

*  Kommunikacios csatornak élénkitése

° Egyseges Szigetkoz brand megteremtese.
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