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A kreativ gazdasag fogalma
Kreativ gazdasag = kreativ ipar + tudasintenziv ipar

Kreativ iparagak Tudasintenziv iparagak

Piackutatas, reklam- és Infokommunikacids technoldgia (IKT)
hirdetésszervezés, épitészet,

mUvészet és képzGmuivészet, L S, |
o me e , .. Jogi és Uzleti szolgaltatasok

kézmdipari tevékenységek, dizajn, \

divattervezés, video- és filmgyartas, K+F és felsGoktatas

radio- és TV, zene, fényképészet,

vizualis és el6addi milvészetek,

kiadoi tevékenység, szoftveripar,

szoftverkészités

Pénzligyi tevékenységek




A kreativ gazdasag ciklusos fejlédést mutat, amely varosfoldrajzi értelemben a Kuznets-ciklus
szerint zajlik. A kreativ gazdasag hullamtermészetébdl kifolyolag idében mas-mas gazdasagi
agazatok (kulturalis ipar, kreativ ipar, IKT) keriilnek elotérbe és befolyasoljak a varosfejlodést.

A kreativ gazdasag ciklusos fejlédése
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Moddszer, forras: nemzetkozi és hazai szakirodalom elemzése és szintézise



1. hulldam — A kulturalis ipar térhoditasa

1940-es évek — Frankfurt School of Critical Theory

Max Horkheimer és Theodor Adorno
El6szor elemezték a , kultura ipar” mikodeését és biraltak a kultura aruva valasat

1970-es évek vége
Miége (1979, 1984) az els6k kozott foglalkozott azzal, hogy a kultura hogyan

teremt és képviselhet csereértéket.

1980-as évek — Los Angeles School of Urbanism (UCLA)

Edward Soja és Allen J. Scott

1980-as evek kozepén felhivtak a figyelmet a kreativitas és az innovacio
szerepére a varosfejl6désben (Soja—Scott 1986; Soja 1989).

Ausztral milvészek és varospolitikusok elkezdtek arrol vitatkozni, hogy hogyan
lehetne a mUivészetet és kulturat bevonni a varosfejlesztésbe és a tervezési

folyamatba (McNulty 1988).




1990-es évek
A helyi varospolitika célja a varos kulturalis ipari kdzpontta alakitasa.
Uj fogyasztdi terek, nagyrendezvényeik, ikonikus épuleteik, branding kampanyok.

A kulturalis teruletek fejlesztése menekulési Ut a hatranyos helyzet(i posztindusztrialis
varosok szamara (Markusen et al. 2008).

Els6 kulturalis ipari politikak, amelyek szakitottak a kultura mdvészetcentrikus
megkozelitésével és az agazat tarsadalmi-gazdasagi céljait hangsulyoztak, valamint a
kulturalis iparagakat kereskedelmi alapokra helyezték. Nagy, ikonikus kulturalis projektek
tamogatasa.

1990-es évek végén és a 2000-es években a dizajn- és médiaalapu gazdasagi tevékenységek
tamogatasa.



2. hullam A kreativ ipar térhéditasa

Kreativ ipar: individualis kreativ munkan és az egyén tehetségén, mint alapvetd inputokon
alapul, az output pedig valamilyen szellemi tulajdon (Galloway—Dunlop 2007).

Az 1980-as évek

A m(vészetek és a dizajn fokozatosan kiegészultek high-tech beruhazasokkal.

A kreativ ipari stratégia atformalta a kulturalis ipari stratégiakat, lévén a kulturalis szektort
az IKT-vel, a tudassal és az innovacidval helyezte egy keretbe. A koncepcid origdjaban ezen
szektorok gazdasagi jelent6sége és az intellektualis tulajdon van, nem pedig a kultura
termelését, fogyasztasat és kozosségfejleszt6 szerepe (Howkins 2001).

Az 1990-es évek vége
A hangsuly a kreativ iparagak és a kreativ osztaly elIméletének iranyaba tolédik el (DCMS

1998).



Kreativ gazdasag, kreativ varos

Charles Landry
A kreativ varos koncepcidjanak kidolgozoja
The creative city: A toolkit for urban innovators (1995, 2000)

Comedia (communnication and media) — 1978
1980-as évek elsd fele — kulturalis ipar
1980-as évek kozepétdl — kreativ gazdasag
gazdasagstimulalo kornyezet kutatasa
kreativ milié kutatasa (Camagni 1991)
1994-t6| — A kreativ varos a kutatas kozéppontjaban

Russel Southwood, Ken Worpole, Franco Bianchini, Geoff Mulgan (DEMOQOS),
Peter Hall, Carol Coletta (CEQO’s for Cities)



Kreativ ipar
Kreativ osztaly

Richard Florida

The rise of the creative class (2002)

A kreativitas kultusza, mint hajtéer6 a modern gazdasagban (Peck 2005)

A szimbolikus gazdasag gyorsan atvette a klasszikus ipari gazdasag helyét a
varosfejlesztésben (Evans 2003)

Megindul a varosok , kreativ varossa” valasa, probaljak igy definialni magukat

A varost mint egységes egészet probaljak meg pozicionalni a piacon (Berking, Low 2005)
Nyugaton: ,branding departments” a helyi 6nkormanyzatoknal

"Within the field of urban policy the notion of a creative city has spread like wildfire, but
unlike a wildfire, it appears that everyone wants to have a creative city.” (Pratt 2010:14)
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A kutatas modszertani hattere

1. A kreativ gazdasag lehatarolasa (ACRE 2006-2010 alapjan)
2. KSH Nemzeti Szamlak: cégek, vallalkozasok és arbevétel 1999, 2004, 2007, 2011, 2015
3. Statisztikai adatbazis elemzése terlleti és telepliléshierarchiai szempontokbol

Szektor 2-4-jegyli TEAOR’08 kodok
Kreativ ipar 13, 14, 15, 581, 182, 4751, 4753, 4754, 4759, 4761, 4762, 4763, 474,

4771, 4772, 4778, 4779, 6201, 5829, 711, 731, 742, 8211, 8220, 8299,
741, 591, 60, 592, 900, 920, 932, 6391

Tudasintenziv IKT
iparagak

Pénzigy

Jog és lizlet

K+F és felsGoktatas

262, 2823, 261, 263, 264, 273, 332, 61, 62,
631, 951

64, 65, 66

69, 70, 78, 80, 712, 732

72,8542

Iparagak
Architecture, Advertising, Publishing, Motion pictures,
video, radio and television activities, Software
consultancy and supply, News agency activities,
Entertainment and recreational activities, Manufacture
of textiles, wearing apparel, luggage, handbags, saddler,
harness and footwear, Tanning and dressing of leather,
Retail sale of new and second hand good,
Telecommunications, Computer related activities,
Hardware consultancy, Data processing and database
activities, Manufacture of office machinery and
computers, insulated wire and cable, television and
radio, telephony and line telegraphy, video recording or
reproducing, Maintenance and repair of office,
accounting and computing machinery;
Financial intermediation, Insurance and pension funding,
Activities auxiliary to financial intermediation

Legal, accounting, book-keeping and auditing activities;
market research, Technical testing and analysis, Labour
recruitment and provision of personnel, Investigation
and security activities

Research and development, Research and experimental
development on natural and social sciences, engineering
and humanities, Higher education



Magyarorszagon az ezredforduld 6ta a kreativ gazdasag tudasalapu atrendezddése zajlik, ami hosszu
tavon elémozditja az okos varosok fejlodését a budapesti agglomeracidoban. Az infokommunikacios
technolodgiadk kulcsszerepet jatszanak az intelligens kor okos varosainak fejlodésében. Az IKT szektor
fejlodésének kitlintetett teriilete a budapesti agglomeracio és azon beliil az agglomeracids ovezet.

A kreativ gazdasag osszetételének valtozasa Magyarorszagon (1999-2015; %)

Vallalkozasok Alkalmazottak Bevételek
1999 | 2015 Valtozas 1999 2015 Valtozas 1999 2015 @ Valtozas
Kreativ ipar 62,1 | 48,2 -13,9 53,9 37,8 -16,1 42,6 31,4 -11,3

Tudasintenziv iparagak 37,9 | 51,8 13,9 46,1 62,2 16,1 57,4 68,6 11,3

Az IKT szektor novekedési dinamikaja a budapesti agglomeracidoban (1999-2015; %)

Mutatoé Budapest Agglomeracios zona Varosrégio Orszag
cégek szama 170,1 270,6 188,7 181,6
dolgozok szama 140,0 255,7 156,3 136,5
bevétel volumene 190,1 369,5 215,9 218,5

Moddszer, forras: KSH statisztikai adatbazisok elemzése



A budapesti agglomeracios ovezet kiemelkedé szerepet jatszik a kreativ gazdasag fejlédésében, ahol
a folyamat dinamikusabban zajlik, mint Budapest kozigazgatasi hatarain belil. A kreativ gazdasag a

févaros agglomeracios ovezetében alapvetdoen hozzajarul uj kreativ alcentrumok megjelenéséhez, s
ezzel a policentrikus varosfejlodés iranyaba hat.

Legdinamikusabb kreativ gazdasagu A kreativ gazdasag térformald hatasainak
telepiilések az agglomeracids ovezetben potencialis teriiletei az agglomeracids ovezetben
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Modszer, forras: KSH adatbazisok elemzése, tertilethasznalati, kartografiai szamitasok és elemzések
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3. hullam — Az IKT szektor térhoditasa

Digitalizacio, okos varos, big data, network kutatasok

A kreativ és az okos varos kozotti link: az IKT

Az IKT atalakitja a tarsadalom és a gazdasag térbeli szervez6dését és a fogyasztasi mintazatokat (Sassen
2001).

Az IKT megvaltoztatta a varosok fizikai, tarsadalmi és gazdasagi kornyezetét (Portugali et al. 2012).

Az IKT alkalmazasa az innovativ, fenntarthato és okos varosok fejlédésében uj varostervezési modellek
elterjedéséhez vezetett (Yeh 2017).

A varosok mint centrumok szerepe csokkenni fog, a térnek és a tavolsagnak egyre kisebb szerepe lesz a
jovoben. A kozelség, elérhetbség, centralizacid és telephely szerepét az interaktiv kommunikacio veszi at
(Gillespie és Williams 1988; Graham 1998; Cairncross 2001; lammarino—McCann 2013).

A gazdasag teljesitménye tovabbra is a helyhez kotott, materialis tereken mulik, amelyeket egyre jobban
atsz0 az internet és a kiberhaldzat, ily modon az internet és az IKT noveli a foldrajz és a tavolsag jelentfségét
(Tranos—Nijkamp 2013).



Okos varos

Az 1990-es évek kozepétdl a kreativ varos koncepcidjaval parhuzamosan fejl6dott, s azzal
szoros 0sszefliggésben terjedt el a varosfejlesztésben az okos vdros (smart city) elmélete
és gyakorlata.

Digitalis varos: a varos mikodtetésében alkalmazzuk az infokommunikacios technologiak
nyujtotta megoldasokat a varos tzemeltetése soran.

Intelligens varos: A varostizemeltetés a technolégiai hattértamogatassal biro intézményi
szolgdltatdsok korével boévil (vagyis IKT alkalmazasa a varos és a lakossag
kommunikacidjaban, e-ugyintézés).

Okos vdros: Atfogd, stratégiai szemlélet, amelyben az infokommunikdacids technolégiat a
varosmenedzsment eszkozeként hasznaljak.

Az okos varosnak jelenleg tobb mint szazféle definicidja van, Kondepudi és szerz6tarsai
(2014) 116 definiciot gyljtottek 6ssze és értékeltek. Kulcsszavak: technologia, kozigazgatas
és iranyitas, egyluttmdikodés, tarsadalmi és human tbke).



Az okos varosban a tarsadalmi és human t6kébe, a tradiciondlis (kozlekedés) és
modern (IKT) kommunikacids infrastrukturakba torténé beruhazasok tamogatjak és
elGsegitik a fenntarthatd gazdasag és az életminfség novekedését, s mindezt a
természeti erb6forrasok ésszerl haszndalataval és részvételi (6n)kormanyzassal
valdsitjak meg (Caragliu et al. 2011)



A magyarorszagi posztszocialista varosfejlodést a kreativ gazdasag fejlédése alapjan harom szakaszra
oszthatjuk: atmeneti kor, kreativ kor és intelligens kor. A kreativ kort a kulturalis és kreativ
iparagakon alapulé kreativ varosok, valamint koveté jellegli stratégiai szemlélet jellemzik. Az
intelligens korban a tudasintenziv és infokommunikacidos technoldgiakon alapuld okos varosok,

proaktiv stratégiai szemlélet és alulrdl épitkez6 (bottom-up) tarsadalmi-gazdasagi folyamatok
jatsszak a meghatarozo szerepet.

A varosfejlodés szakaszai a kreativ gazdasag alapjan

Szakasz Idoszak Varostipus Iparagak Stratégia Aktorok
Atmeneti kor 1990-2004 Atalakuld varos Tercier szektor Kovetd Onkormanyzat
Top-down
Kreativ kor 2004-2017 Kreativ varos Kulturalis és Kovetd Onkormanyzat és
kreativ iparagak Top-down magantbke
Intelligens kor 2017- Okos varos Tudasintenziv Proaktiv KozOsségi részvétel

iparagak, IKT Bottom-up

Modszer, forras: nemzetkozi és hazai szakirodalom elemzése és szintézise



Mobilitashoz kapcsolddo big data forrasok és tipusok

Big data forrasok

Mobilalapu generalt adatok

Automatikus adatgydijtési rendszerek

Fizikai szenzorok

Rendszerek

GPS

Mobiltelefon CDR
Tomeges adatforrasok

Viteldijrendszerek

Utasszamlalé rendszerek

Haldzati szenzorok

Kozlekedési eszkozok szenzorai

Eszkozok
Ko6zosségi Egyéni
Flotta tracking Flotta tracking
- Busz AVL - Taxi (apps)
- Taxi GPS - Ridesharing

Okostelefonok
- Tweetek (Twitter)
- Check-in, Log-in

K6z0sségi kozlekedés jegykezelési rendszerek
- Okoskartyak
- Kapcsolat nélkiili fizetési rendszerek

Utdijfizetési rendszerek
Kozlekedési eszk6zokon (buszok)

Allomasokon (pl. metrd)

CCTV, biztonsagi, kozlekedési kamerak,
rendszamfelismerd berendezések
Bluetooth érzékel6k

Kornyezeti szenzorok (h6mérséklet, zaj,
levegémindGség)

Parkoldorak

Vasuti érzékelSk

Busz monitoring érzékel6k

- Vezetési adatok

- Uzemanyag-fogyasztas

- Motorhémérséklet

Mobiltelefon-tornyok

Okostelefonok

- Tweetek (Twitter)

- Check-in, Log-in

- Micro-blog

- Photos

Ko6zosségi kozlekedés jegykezelési
rendszerek

- Kapcsolat nélkuli fizetési rendszerek

Forras: Letouzé 2015
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A mobilkommunikaciés (IKT) eszkozok hasznalataban még egyértelmiien visszatiikrozodik a
gazdasagi fejlettség nyugat-keleti dichotomiaja, de a kreativ gazdasag novekvo térbeli
koncentracidéja miatt a tradicionadlis nyugat—keleti lejtot egyre inkabb a Budapesttdl és a regionalis
centrumoktdl vald tavolsag valtja fel.

Az esemény/fé és a foldrajzi helyzet k6zotti korrelacio

Esemény/népesség mutatd a varosokban

Varos népessége Varos tavolsaga Szentgotthardtal
>100.000 .0.263
50-100.000 -0.597
20-50.000 -0.339
5-20.000 -0.379
<5.000 -0.375

A kreativ gazdasag térbeli koncentracidja a
Herfindahl-Hirschman-index alapjan

2007 2015 TR L | o
Kreativ cégek szdma 0,16 0,18 WAL Y LG — -
Foglalkoztatottak szama 0,24 0,29 R — s
Arbevétel volumene 0,31 0,39 I 0.0 -5550

Maddszer, forras: KSH adatbazisok elemzése, mobilcellaadatok, big data adatallomanyok elemzése, korrelacios és
terileti autokorrelacids szamitasok, kartografia



Az okostelefonnal rendelkez6k aranya az X generdaciéban (balra)
és a Z generacioban (jobbra)

60% 70% 80% 90% 100%
0 50 100km

Modszer, forras: mobilcellaadatok, big data adatallomanyok elemzése



Az egy fore jutd jovedelem és az Apple telefont hasznaldk aranya kozotti 6sszefuggés

2.0M o
Teleplilésméret
o >100K
o 50-100K
o 20-50K
= 10-20k
e 5-20K

e <5K

&
=

Egy f6re jutd jovedelem

1.0M -

1=.69, p<.0071%**

10% 15% 20% 25% 30% 35%
‘Apple index’

Modszer, forras: mobilcellaadatok, big data adatallomanyok elemzése



Intercity klaszterek a legerésebb szocialis kapcsolatok alapjan
az iWiW kozosségi médiaban
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Koszonom a figyelmet!

varosrehabilitacio.net
egedy@gmx.net




