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Miért fontos vizsgalni az eltérd preferenciakat?

* Egyenlotlensegek — kulturalis, gazdasaqi

» Marketing szempontok
« STP
» fogyasztOol magatartas

* A kultdra terjedése, diffuzidja
» JO gyakorlatok — vallalatok fejlesztése, gazdasagfejlesztés

18 §y 57
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A kutatasrol

* Szakirodalom elemzés

» Korabbi kutatasi eredmenyek — mas orszagok
» Sajat primer kutatas - Magyarorszag

« 2018-19.

 Kérdoiv: 1772 valaszadd (nyomtatott, online)

« 8 mélyinterju

18 E‘II 57
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Mi a K-pop?

 Dél-koreai popzene
« Zeneipar
« Komplex iparag

» Chaebolok, médiacegek, ugynokségek (allam) -

professzmnahzmus
» Osszekapcsolddik mas szektorokkal
 |dolok (termékek?)

» Hallyu

termekka pcsolasok

OL—‘—I_I_



Mi az a Hallyu? |
A koreai

 K-Pop, K-Drama KU LTURA
e lobalis szint
+ Videojatékok globalls 5

+ Képregények terjedése

« Konyhamuvészet

« Komolyzene, Zenés szinhaz, Tanc, modern tanc, balett
* Modern képzomuUvészet és irodalom

» Turisztikai termekek és szolgaltatasok

« K-beauty
o SOFT POWER
ace WA
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BTS — 137 MILLIO RAJONGO

#MAP_OF THE_SOUL_7 related conversations on Twitter (6-7TPM Feb 21 KST)

ttps://blog.twitter.com/en_sea/topics/events/2020/B15-takesover- Twitter-witn-1/million- Tweets-in-43hours.ntm
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Milyenek a K-pop (Hallyu) fogyasztoi?
HASONLOSAGOK FARMYCensus

ARMY AGE g
DEMOGRAPHICS: :
/4 7 . 7 o U£92e7|-0}]8 — '. .59%
» FOként fiatal lanyok, nok 49% T — %
(5%-knak mar van gyereke) of ARMY
o P , , , respondents ,
* 36% felsOfoku végzettseggel readute’®  ovrgo.om | | e 3038
oo oo Y4 / P
« Fontos a kdzdsséghez tartozas WK seso0o o, 404
* Aktlv raaongOk (ARMY) Age of the respondent S EIDED SEDAR TS -

51-60 above6O . B

* Nemcsak a K-pop érdekli
(termekkapcsolas) -
» Koreai kultura

3
45001
\‘ Sig‘l;_,l;! : - b 2,962 o
0.74%
8%
undeor 18 Chose to not
J 7/ . 7/ 42% T —— 5320 (1.32%)
 Online média hasznalata

18 || 57 q 36%
N7 u Wm @ https://www.btsarmycensus.com/results
BGE ;
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AM VLIVE WEVERSE

YOUTUBE TWITTER INSTA

YOUTUBE VITTER NSTAGRAN V LIVE
86.41% 75.55% 73.75% 73.06% 68.56%
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Kelet-Azsia (Japan, Kina, Tajvan, Vietnam)

* Hallyu elso szakasza ota (1990-es
évektol)

* A rajongas mas, eroteljesebb
formaja — sasaeng, cancell culture I

100

- Nagy fogyasztasi hajlanddsag, : i
'|zeto ké pes I<e reslet S
esetében

18 §y 57
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https://www.hofstede-insights.com/product/compare-countries/ |



K-pop Angliaban

A koreai filmek hatasara
» Koreai hagyomanyok tisztelete

* Aktiv csoportok — cover dance . .
csapatok, versenyek stb. . I . I I

» Demogratia: nem Angliaban I I . |
szlletett, rovid ideig ott tartdzkodd =~ 7 e s

* London a kézpont

* BTS koncert a Wembley-ben —

orszagos és globalis hatas
1857 Um 219, Balmain 2014, Um, Sung, Fuhr, 2014

BGE

https://www.hofstede-insights.com/product/compare-countries/



K-pop Franciaorszagban, Svédorszagban
Németorszagban

« 2011. "SM Town Live" két napos koncert Parizsban
* A francia sajtd negativ visszhangja (idolok

trénipgf',e), védorszagban az Idolok negativ Gemany

megitelese

2012 ytan sem terjedt el Nemetorszagban — o z 7
szerzoi jogi problemak (YouTube vs. GEMA- 5 - - P
German copyright association) I 5 I I I I I

 Rajongdi csoportok fontosak — aktiv részvétel 1 I : | | I

Power I Masculinity Uncertainty
stance Avoidance

. D,emot%réﬂ,a: nem nyugati (azsiai) bevandorldk, jol -
képzeft sved kdzeposztaly

» Sajat szervezésl rendezvények

 Online média hasznélata, kevesebb rendezvény Cha es Kim 20T], Sung 2014

Hubinette 2012, 2018

«f]=* J-pop irant erdeklodes Fuhr 2014
BGE

https://www.hofstede-insights.com/product/compare-countries/



K-pop Spanyolorszagban

» Azsia bevandorlék hatésara
» K-dramak és koreai filmek hatasara Em

« Mar 2011-t6l (elsé K-pop esemeny)

» Nagyvarosokban (Madrid, Barcelona) o
 Szenvedélyes rajongdk 57

* Koncertre jarnak, de mas eseményre nem I
nagyon

e 20-30 ev kozotti nok
* Online, internetes forrasok

« Koreai nyelv és a kultdra vizualis elemei
fO ntosak Sefior 2017, Escolar és Arias 2020,
18 1| 57 Madrid-Morales és Lovric, 2015

BGE

https://www.hofstede-insights.com/product/compare-countries/



K-pop K&zép-Kelet-Europaban

(Ausztriaban, Csehorszagban, Lengyelorszagban)

« Nem tudtak megkulénboztetni az egyes azsiai
kultdrakat, azsiai ferfiak iranti ellenszenv

« Ausztridban sok rendezvény, kdzos st | crech epubic » | potand |
rendezvények — tobb orszagnak egydtt
93
70 74
I I I 29 29

Uncertainty  Long Term Idlg

Keves K-drama (Csehorszagban nem volt) o Pt

2012 — Gangnam Style 6rulet — kis rajongdi
csoport Ausztriaban

Cseh 6nszervez8db rajongoi csoportok

Eszak-Koreaval kapcsolat a rendszervaltas elott

. . . B . s Sung 2014, Um, Sung et al. 2014,
~ * Lengyel Kwiaty Orientu — koreai nyelv, forditasok Mazana 2014, Cheon 2015

() Kida 2014, Szalkowska, 2008

BGE

https://www.hofstede-insights.com/product/compare-countries/



K-pop Romaniaban, Bulgariaban és
Szerbiaban

* Korea egy egzotikus, messzi orszag —
egyediség, Ujdonsag

* Online kdz6segek szerepe erds (
bolgar Eastern Spirit k6zosseg 2008-
tol) — kis helyi kbzdssegek

« Onszervez6dé rendezvények

gp 92

85
52 52
0 2 3
620

» K-dramak hatasa 2008-2009-ben -
* Roman zenei TV addk — koreai divat Sotirova 2014, Borisova 2020
natasa Marinescu és Balicain 2014, Buja 2016
18 %“ 57 Jokic 2020
BGE

https://www.hofstede-insights.com/product/compare-countries/



K-pop rajongdk Magyarorszagon

« K-pop az elsd
 Egzotikus, kuldnleges kultura
* A koreai nyelv szeretete

* Napi szintd kommunikacio — szemelye

preferalt 0

31
» Twitter kevésbé I I
* Online csoportok, de az akcidkban, St

projektekben nem aktivak
* Kisebb varosokban
» Japan kultura el6zmény

1857
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KOvetkeztetések

 Sok a hasonldsag, de ...

« minden orszagban mas-mas attributumok és preferenciak:
* anyagi helyzet
e azsiaiak elfogadasa, vélekedes a kultdrardl
* a kultura egyes elemei iranti érdeklodés szintje
* a koreai nyelv iranti érdeklodés

 Sztereotipia helyett...
« Onszervezddo, erds kdzosség — hatalom?
« Szerteagazo érdeklodési kdr — intelligencia, hozzaértés, multifandom
« Egyéb tevekenyseg — 6nallo projektek, muvészetek

1857
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Vallalati oldal

.1 hink global, act local!”
« Szegmentacio
« nemcsak foldreszekre, hanem orszagokra is
« Marketing strategia es — akcidk
e online
* dnszervezodésre épitve
» Termékdifferencialas
* orszagonként, orszagcsoportonkent
« Termékkapcsolas
* a helyi preferenciaknak megfelel6en

BGE




KOSZONOM A MEGTISZTELO
FIGYELMET!

.People's lights
All are precious
This dark night (Don't be lonely)

Like stars (We shine)
Don't disappear
'Cause you're a big existence = EXH L7t
= Let us shine” Let us shine BTS: Mikrokosmos
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