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A marketingkommunikáció környezeti 
viszonyainak átalakulása 

TECHNOLÓGIAI VONTAKOZÁSOK 

• Szélessávú internet (4G, 5G) 

• Hordozható és hordható 
technológiák 

TÉRTUDOMÁNYI VONATKOZÁSOK 

• Digitális terek (web 2.0) 

• Digitális kommunikáció a 
földrajzi terekben 

• Fluiddá váló terek (VR és AR 
terek) 

 
A TÉR NEM CSAK 

BEFOGADÓJA HANEM 

ALAKÍTÓJA IS A 

KOMMUNIKÁCIÓNAK 

(TÉRBELI TARGETIG = 

GEOLOKÁCIÓ, 

GEOFENCING) 



A geomarketing egy lehetséges modellje 

ÁLTALÁNOS 

Implicit tér-problémák megjelenése (a tér és 
értelmezéseinek általános megjelenése a 

marketingben = GEOMARKETING) 

SZŰK 

Részben explicit területi problémák is 
megjelennek (külső terekhez kötődő 
jelenségek általános megjelenése a 

marketingben) 

RÉSZLEGES 

Explicit tér-problémák (területi jelenségek 
részleges megjelenése a marketingben) 

• Kiterjesztett, holisztikus tér-értelmezés: 
földrazi, kiber és hibrid terek 

• Tér-közelítés a CSR-ben, belső 
marketingben 

• Területi piaci analízis 

• Területi alapú termék-stratégia 

• Területi alapú árazás 

• Területi szempontú kommunikáció  

• Telephelyválasztás 

• Értékesítési csatorna-mendzsment 

• Logisztika 

• PoS-kommunikáció 



I. A földrajzi tér és kommunikáció 

 



 



A tér/lokáció orientál 



 

A tatabányai Tesco vonzáskörzete, 2003, fö 

A KOMMUNIKÁCIÓ 

TERÜLETI ALAPÚ 

CÉLZÁSA 

(ÓRIÁSPLAKÁTOK, 

SZÓRÓLAPOZÁS) 



II. Digitális tér és kommunikáció 

 



 



III. Kommunikáció a hibrid terekben 

 



 



Köszönjük a figyelmet! 

 


