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DEL-KOREAROL

?

* Tertilete: 97 000 km?2

* Népessége: 50 millio f6

« Varhato élettartam: 82 év

* 1 millio lakos feletti nepesség 10 varosban
* Els6 koreai allam i.e. 2333-ban




DEL-KOREA GAZDASAGA

*  GDP/f6: 40 111 dollar (2018) (23%-kal magasabb, mint

Magyarorszagon)
 GDP novekedeés: 2,66%

* Csaladi tulajdonban 1év6 nagyvallalatok (cheabolok)

» ICT iparag fejlesztése mar az 1980-as evektol

https://data.worldbank.org/country/korea-rep?view=chart

Allam

iL Iparpolitika

Bankok

iL Osztonzés

Hitelgarancidk és egyéb
CheabOIOk kalcstnos segitség
KKV-k Multinacionalis
véllalatok

Tomori Pal
Féiskola

TOMORI FOR TOMORROW http://elib.kkf.hu/edip/D 12100pdf
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7 KREATIV ES
KULTURALIS IPAR
DEL-KOREABAN

The World is already 7 AN
changing towards .9 @'.’ o 4
a New Economic Paradigm! Vi e\ 1

e%20economy.pdf



http://english.msip.go.kr/cms/english/pl/policies2/__icsFiles/afieldfile/2015/11/11/creative economy.pdf
http://english.msip.go.kr/cms/english/pl/policies2/__icsFiles/afieldfile/2015/11/11/creative economy.pdf

KREATIV ES KULTURALIS IPAR
ﬁ DEL-KOREABAN

* Nagyobb médiaszolgaltatok létrehozasa az 1960-as
1970-es eévekben — KBS (Korean Broadcasting System)
+ MBC (Munhwa Broadcasting Corporation)

* Korabban Import korlatozas a médiatartalmakra
(1972-ben 1228 dal), kiilfoldi filmek vetitésére kvota
— sajat gyartas

* 1980-as eévektol demokratizalodas

* a Kulturalis ipar a gazdasagnovekedés motorja

c'/.ff/" » A chaebolok befektettek a kreativ és kulturalis
' iparba - video kazetta es film iparagba — Samsung,
Daewoo, LG
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KREATIV ES KULTURALIS IPAR
DEL-KOREABAN

* 2000-es években — kiilonalld kulturalis- és kreativ iparpolitika
* A sugarzott filmek 80%-a koreai gyartasu
Az allami koltsegvetesi keret 2000-ben 640mrd KRW
* A filmszektor értéke 50,5%-kal, a zenei agazat érteke 501,8%-
kal nétt 2006 és 2010 kozott
* 2010-t6]1 Hallyu (Koreai Hullam)
* 2012. Psy: Gangnam style

* 2013-ban Kreativ ipari stratégia — a Kormany kezdeményezésére
* Tripple Helix modell
* Kreativitas
* Innovacié
* Munkahelyteremtés
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HALLYU,
A Ve
KOREAI HULLAM

The
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A New Pop Culture Phenomenon




A HALLYU TARTALMA

..o

Kd A koreai
rard KULTURA
* Filmek . 1z
o terjedése
* Videojatekok
» Képregenyek

* Konyhamtveszet

» Komolyzene, Zenés szinhaz, Tanc, modern tanc,
balett

* Modern képzomuivészet es irodalom

- >
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HALLYU - PIACI MODELL

6@ A cegek tudatos €s 0sszehangolt strategiajaval + Allami
tamogatassal — 2013-ban 5,6 Mrd dollar befektetes a
kulturalis iparba

* Innovativ, 4j ,,termek”eldallitasi és értékesitési
modszerek:

* Sztarok felkutatasa az iskolakban, kiképzes (2-3 ev)
— multitask, nyelvek

* YouTube - ingyenes
* Sztarok = idolok (termékek?)

* Tobb celpiac egyszerre — zenekar, reklamok,
sorozato

* Rajongoi aktivitas - fangroups

» Lokalizacio — helyi értekek, helyi ertekesitesi
csatornak kiepitése

 Termékkapcsolasok,
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HALLYU - TERMEKKAPCSOLAS

?

* Koreai popzene es filmsorozat +
* Turizmus
- Etelek
*Nyelv
* Szepseégapolas, stb.
* Koreai sztarok = kulturalis ikonok




HALLYU - TERJEDES

Q@ Elsokent Japanba, majd a kornyezo orszagokba
*2010-t0l a vilagpiac felosztasa a nagyobb
mediatigynoksegek kozott
* Célpiacok:

*Japan

*Kina

* Tajvan

* USA

*Brazilia
* Eurdpa csak masodlagos
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HALLYU - TERJEDES
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El6zménye a Japan anime és manga terjedése
* Japan kezdetben 6vakodott a manga €s anime

kultara terjesztésetol a haborus sérelmek
elkertilése miatt

* Az elsO vilagsiker Pspy Gangnam stlye dala
* Nem tipikus Kpop dal
* 2012-es debiitalasakor a legnagyobb nezettségii a
Youtube-on
I * Jelenleg 3,4 mrd nézettseg, 16 m Like — 7 eve a 4.
S helyen
p * Rengeteg feldolgozas, meme
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HALLYU - TERJEDES

qy A BTS sikere

* A legsikeresebb koreai pop csapat
» Példa nelkiili a népszertisegiik fejlodeése
* 2018-ban az IFPI global chart elso 3 helyezettje kozott —

a legelso alkalom, amikor nem angol vagy amerikai
csapat szerepel

* BTS felszolalasa az ENSZ-ben (2018.09.20.)

* BTS a Jimmy Fallon Showban (2018.09.25.)

* 2019-ben a UK Official Chart elsd helyén

7 s * A ‘Boy with Luv’ cimt szam nézettsége 74,6 millio egy

S nap alatt, 100 millio 48 ora alatt - Guinness Rekord

* BTS tudomanyos konferencia szervezése — Kingston
Egyetem, London, 2020. januar 4-5.
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HALLYU ERDEKESSEGEK

* A BlakPink koreai lany csapat 2019-ben megeldzte a
BTS-t a Youtube nézettseg tekintetében — majd a BTS
Uj dala ismet atvette a vezetO szerepet

* ID: Gangnam Beauty sorozatban a Hankook
Egyetem megjelenése

* CNBlue zenekarnak tobb japan albuma jelent meg,
mint koreai

* A magyarorszagi Koreai Kulturalis Fesztivalon

szepsegapolasi bemutatd, New Yorkbol érkezo
koreai sminkmesterrel (2018.09.22.)
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HALLYU - Magyarorszagon

* 2018 november — 2019 februar kozott kerdoives
kutatas + mélyinterjuk
* A Tomori Pal Foiskola a Sungshin
Egyetemmel kozosen
* A koreai kulturaeért rajongok attitidjének,
fogyasztoi szokasainak felmeérese
1772 valaszado a kérdoivre + 10 mélyinterju
* 15000 Kpop rajongo6 az orszagban
 Aktiv rajongoi tabor — civil szervezet alapitasa,
egyedi szervezeésl esemenyek
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HALLYU - Magyarorszagon

A valaszad ok sajatossagai, preferenciai:

» Fokent fiatal nOk

* A legkedveltebb a Kpop, majd a K-Drama
és a Koreai nyelv

* Fontos szamukra a személyes
kommunikacid — napi szinten

» Kommunikacios csatorna: Facebook

* Tartalom elérés helye: Youtube

 Aktiv tagjai rajongoi csoportoknak (75%)

* 76% Japan anime es maga rajongo is
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HALLYU - Magyarorszagon

oy ﬁg- A valaszadok fogyasztasi szokasai:

o 85,6% eérdeklodik mas koreai termékek,
szolgaltatasok irant — szepségipari
termeékek, idolok merchandise anyagai,
turisztikai szolgaltatasok (autok nem)

* 63,5% varasol Kpop és K-Drama
termékeket — kiegeszitdk, divattermekek

* Havonta legalabb 5-10 ezer Ft-ot koltenek
(63%)

e 33,7% beszél koreaiul, és 51,6% szeretne
megtanulni
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Osszefoglalas - a HALLYU
terjedése

Az elmult 2 évben nagy mertékben nott a
koreai zenekarok €s a kultiira nepszertisége
Eltérd vallalati stratégia es marketing —
erOteljesebb terjedes

Magyarorszagon is egyre népszeribb

Vajon meddig tart? — Divat vagy Hosszu tava

jelenseg?

* Arajongok nagy része 18 év alatti

« Folyamatos megujulas — 4j csapatok, 4j
stilus

* Magas minc’iség
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