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Kreativ VAros

* Gyor, a kreativ varos.

« JOvoOkeép, vizio, vagy jelenbeli valésag?

* Hogyan mérhet6 egy varos kreativitasa?

* Milyen elemekhez kell hozzanyulnia a
varosi dontéshozoknak, ha a telepulés
kreativ jellegét kivanjak erésiteni?

« Egyaltalan mit jelent az, hogy egy varos
kreativ? Milyen indikatorokkal fejezhetjuk
ki egy varos kreativitasanak szintjét?
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illetve kreativ gazdasag. |
* Az 1990-es években mar kulturalis fejlesztések kovetkeztében megujulé nyugat-eurdpai, valamint észak-
. mer{kai varosokrol beszéltek, az ezredforduld utan pedig mar egy uj tarsadalmi osztaly, a kreativok, a
TO enctised_, . . g e e ap
reativ osztaly varosfejlédésben betoltott szerepérdl irtak.

* (Czirfusz 2013, Florida 2002)
* Majd az utdbbi évtizedben a kreativ egyének is fokuszpontba kerultek, azok varosi kornyezetbe valo

beagyazottsaguk, a varos nyitottsaga, a varosi gazdasagpolitikaval vald kapcsolodasok lehet6ségeinek
feltarasa, tamogataspolitika a kreativ szerepl6k munkaerd-piaci kiszolgaltatottsaganak enyhitésére, a
fiatalok varosi jovOképének kreativitas alapu formalasa, illetve a kreativitas, mint potencialis képesség

kiaknazasanak elOsegitese.



Kultura-centrikus ertelmezeés és kreativ-
centrikus ertelmezeés

« Ugyanakkor strukturalni érdemes az egyes elemekbdl osszealld kreativ varos
halmazt, hiszen mas-mas eszkozt, szemléletet kivan ezek er6sodesenek
elésegitése.

« Ennélfogva beszélhetlunk kultura-centrikus értelmezésérdl a kreativ varosnak,
amely alapvetoen a varosban zajlo kreativ és kulturalis tevekenységeket
helyezi el6terbe, amely a varosi lakossag erzelmi, szellemi életmindsegeét
serkenti,

* illetdleg gazdasag-centrikus ertelmezesrdl, mely esetén a helyi gazdasagban a
kreativ vallalkozasok jelenlétének erOsitese, tamogatasa a cel.
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Kulturalis és Kreativ Varosok Figyeloje

« Eurodpai varosokra koncentral €s azok kreativ kepessegeit, adottsagait vizsgalja.

« Az EU 28 tagallaman kivil még Norvégia és Svajc varosait gyUjtotte egy kalap ala, mintegy
168 varost monitorozva.

 voltak Eurdpa Kulturalis Févarosok, vagy elnyerték az UNESCO ,Kreativ varosok” cimet, vagy
legalabb két nemzetkozi fesztivalnak adtak otthont.

« A Kulturalis és Kreativ Varosok figyel6je mutatokat hatarozott meg 29 indikator alapjan, egy f6
iIndexet, 3 alindexet és 9 dimenziot jelolt ki elemzési mddszerének strukturajakent.

« Alapvet6en egy interaktiv online felulet, mely egyben adatbazis is, Iényege, hogy valtozok
alapjan pontszamokat ad az egyes varosoknak a kulonboz6 dimenzidikra, alindexeik és
féindexuk is egy pontszamos érték, melyek alapjan 6sszehasonlithatoak a listan szereplo
europai varosok kreativ er6sseguk szerint.



A Figyel6 altal monitorozott
kozepes méretii
kelet-kozép-eurdpai varosok
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A Kulturalis és Kreativ Figyelo ,,Kreativ indexe” alapjan képzett rangsor
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A Figyel6 "Kulturalis pezsgés" alindexe altal képzett rangsor
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A ,,Kulturalis pezsgés” alindex épitokovei:
kulturalis helyszinek és létesitmények
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A "Kulturalis pezsgés" alindex épitokovei:
kulturalis részvétel és kulturalis rendezvények vonzereje
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A Figyel6 "Kreativ gazdasag" alindexe altal képzett rangsor
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A "Kreativ gazdasag" alindex épitokovei
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A Figyel6 ,,Tamogaté kornyezet” alindexe altal képzett rangsor
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A "Tamogato kornyezet" alindex épitokovei
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Latnivaldk

114 Ko6z6sségi formatervezési mintak

16 Turistak vendégéjszakai

D4 Intellektualis vagyon €s innovacio

111 Munkahelyek a média ¢s kommunikacio szektorban
116 Uj vallalkozasok a média és kommunikacié szektorban
122 Kiilfoldi sziiletésii népesseg

119 IKT teriiletén végzettek

125 Bizalom

17 Muzeumi latogatdk

113 IKT szabadalmi bejelentések

D6 Human toke ¢s oktatas

118 Végzettek a mivészetek és human tudomanyok teriiletén
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