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Agenda

Kreativ GyOr Projekt bemutatasa
Kutatas modszertan

Kerdoives kutatas €s eredmenyei
Fokuszcsoportos beszelgetes €s
eredményel

Kreativ stratégia, javaslatok
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< Kutatasmodszertan

Kvalitativ és kvantitativ kutatas

" Szekunder kutatas: A

f

Adatbazis létrehozasa Primer kutatashoz

Primer kutatas
= Keérddives megkérdezes
= Fokuszcsoportos — holabda modszerrel
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Kutatasi eredmények

» 378 fos adatbazis alapjan =
~ > Allami és kozintézmények Kizarasa v
> Online terjesztés |

> Jelenlét a gyori kreativ kozpontokban L
‘ » Cél: hozzajarulas egy Kreativ stratégiahoz
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Kutatasi eredmeények

» Tevékenységek = rendKkiviil széles skala b
N » Vallalkozas > kezdete, formaja, bevétel és
kiadas, piac és piaci értékesités »
» Demografia: nincs jelen a Z generacio L

’ » Fogyasztok = regionalitas, helyszeretet

» Tamogatasi igény = Varosi Kreativ Alap,
Kreativ Haz, Kiilfoldi partnerek
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) Kutatasi eredmények

> Vallalkozas mérete 1 arbevétel = teljesen mas,
» mint a termeloi szektor
~ > Fontossagi sulyozasok = Varosi Kreativ Alap Q
> Tevékenység + iskolai végzettség = kézmiivesek °
esetén alacsonyabb, Kreativ szolgaltatasi »
szektorban magasabb L
Gyoriség + elsodleges piac = minél régebben
oyori, annal ,,huségesebb”
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Milanovich I1diko, festémiivész, rajztanar, Art9000 | Nagy Zsuzsa, épitész, Minima Design, Design Hét
elnoke ' fészervezdje és Terasz Csoport tagja
Toth Peéter, szociologus a Széchenyi Istvan ' Dunaveczi Attila, Hashtag Festek Miivészeti
Egyetemen; Keret Egyesiilet képviseletében, Gyor Stadio tulajdonosa

Bike _ - Hefter Bruno, iivegmiivész, Hefter Galéria é¢s Shop
Kustan Melinda, ipari formatervezd és textiltervezd | Horvath Krisztian, tinemiivész, pilates oktaté
iparmiivész

Csermak Zsuzska, grafikus, Miabaro Design ;
képviseletében Eber Imre, vallalkozo, Sas és Kos Tarsasjaték

Sink¢ Lilla, gastro blogger, influencer egyesiilet képviseloje -
Szarka Fedor Guido, képzémiivész grafikus Varga-Horvath Adrienn, vallalkozé a Makvirag

Molnar Pél, Szintézisnet Kft. képviseletében Gastroklub yezetje
innovacios igazgato

Szalai Szabolcs, Torula Miivésztér képviseletében

- Téth Denes, épitdmérnok, Utcai Sportok Egyestilete )
képviseletében

Ruppert Andras, épitész, Olla Group épitésziroda
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Fokuszésoportban feltett kerdesek

By 1. Ondk szerint mité] kreativ egy varos?
2. Mondhatjuk-e Gyérrél, hogy kreativ varos? ’
3. Milyen jellemzoket, vondsokat kapcsol GyOr kreativ jellegéhez? K
‘ 4. Onnek mire lenne sziiksége és On hogyan tud hozzajarulni?
5. Kérjiik ajanljon kulcsszavakat a KREATIV GYOR stratégia

misszi0jahoz!
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Gyor egy nagyon |zgalmas hely, hatalmas belso megujltési
kényszerrel: gazdasagban, oktatasban, képzeésben, a intézményekben,
y a polgari Iétben, a miivészetekben, a kultaraban. ;
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KREATIV Gyér stratégia kozos kulcsszavai:
TER
KOMMUNIKACIO

HELY .
‘ (agora, flow, informacios halo, kommunikacio, térhasznalat,

min0ségl programok, vizi kultira)
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EROSSEGEK

Pezsg6 varos, +
személettel, +
valtozasokkal

Er6s human
er6forras

Mind&ségi
fesztivalok
(Gyorkéce, 5
templom )

lzgalmas terek és
helyek (torténelmi
belvaros)

GYENGESEGEK

Informacids hald hianya

Nincsenek mintak —
Hianyoznak a mesterek,
kommunikatorok

Fesztivaltulcsordulas —
Tomegrendezvények
alacsony mindésége

Tulcentralizalt varos,
varosrészek kozotti
kohézidé gyenge
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Kreatlv strategia, “] avaslatok

Gyor= lehetdsegek tere,
Fontos a kommunikacios halo javitasa ’
fizikai ¢és a virtualis terek, helyek hasznalata, agora

létesitése »
Gyor varos orokségének yradefinialasa,

mindségi kultura eldtérbe helyezése, tamogatasi rendszer
kibOvitése, a hely1 vallalkozasok bevonasaval!
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N Ko0szonjuk megtiszteld

& figyelmet!
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