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Megatrendek

e Vezetd nélkuli gépjarmd

o . e 3Dprinting
Fizikai . Robot

e Uj anyagok

e [oT

e Szenzorok, RFID

e Blockchain

e ,On deman” dgazdasag

Digitalizacio

e Genetika
e Neuro-technoldgia

Biologia
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Retail 4.0

e E- commerce
Kereskedelmi e Omni-channel

trendek e Szervezet
e Partnerkapcsolat
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VONZASKORZET



A kezdet....

e ..... Azok a legértékesebb helyek a boltnyitashoz, ahol a legtobb
embert talaljuk....

e .....Egy Uzlethely min8ségét az hatarozza meg, hanyan laknak vagy
haladnak at egy adott terlleten....

e .....0lyan statisztika adatok, mint lakossagszam, foglalkozas, jovedelem
hatarozzak meg egy vonzaskorzet értekét

Forras: Retail Store management (1922) LaSalle Chicago



Klasszikus vonzaskorzet meghatarozasok

* Kereskedelmi tér

* Regionalis, lokalis gazdasag
* Teruleti lefedettség

e Lakossag, migracio

* VVasarloerd

* Forgalombecslés



Kereskedelmi Zonak I. - Hagyomanyos
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Kereskedelmi Zonak Il. = WEB shop

Skala figgetlen topologia
Csomopontok hierarchiaja
Valtozo méret

Local marketing szerepe
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DISZRUPTIV TECHNOLOGIAK



Social Media




Local marketing

Mobile marketing

Lokalizacio
Vevokapcsolat

Visszacsatolas




Algoritmusok
Machine -
- -
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Algoritmiza

Haldzatok

adatgydjtés feldolgozas elemzés alkalmazas

Process Discover Model

Ingest Analytic Machine
Databazo Laarming

Saarch

Security and Administration Jmo e 2=

Cloudara Kavigator

Lnlimited Storage

Tha spplicabions and frameswors of Ciudera’s snbarpriss data heb EDHY



Adatok, Algoritmusok
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Osszefogla

Interfész, kapcsolattartas
Informacio, transzparencia
Kozosségek - Halozatok
Algoritmusok,

Valtoz6 vevbszegmensek
Omni-channel

Tha Customer 3800 proflia




