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....Again, markets vary with regard to the period of fime
which is allowed to the forces of demand and supply to
bring themselves into equilibrium with one another, as well

as with regard to the area over which they extend. And
this element of

" Principles of

Economics

Book 5:

General

Alfred Marshalll: Principles of Economics. Book V: General relations of demand, supply and value. Infroductory: On Relations
markets. éth §. of Demand,

MacMillan. London. 1920. 8th. Edition. 8 Supply and Value




1. Abszolutista (, tartalyszerd”) térfelfogds — (Descartes-i alapokon)
O Fizikai letezokbdl all (pl. telepUlések, utak)

O Abszolut tavolsagok jellemzik (pl. km)
O A ,kUlsé tér”

2. Relacionista (kapcsolati alapu) terfelfogds — (Leibniz-i alapokon)

O Kapcsolati haldzatok dltal meghatdarozott tér
O ,Belsé terek” — pl. a facebook kapcsolati térhaldja

3. A megélt (un. ,harmadik”) tér — (Lefebvre &és Soja)
O Egyéni tér érzet és tér-kepzet

O Nekem ,hogy dll &ssze”2 En hogy IGtom a teret? Pl.: egy bevdsdrdkdzpont
terszerkezete egy vasarlo szamara



soft termékek (software)
hard termékek (gépek)

telework home office lrodai munka

Véllqlqﬁ atutalds Valtd, csekk készpénz

folyamatok
A soft termékek
= hard termékek
férbeliSég soft termékek  Szolgdltatds +  hard termékek
(pl. adatfelhdk) termék (pl.
egeészsegugyi
szolgaltatdsok)

Minden termék és szolgdltatds (cross-channel
marketing)

Forrds: sajat
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4P-modell, Mccarthy, 1960
Product (Termek)

Price (Ar)
Place (Hely)

Promofion
(Promocio)

4c-modell, Lauterborn, 1990

Customer wants and
needs (Fogyasztoi
igenyek, szuksegletek)

Cost (Koltség)

Convenience
(Kenyelem)

Communication
(Kommunikacio)



. Piacelemzés: mikro €s makro kornyezetelemzés (STEEPLE, PORTER, SWOT)
O Tarsadalmi-gazdasagi térfolyamatok

O Koérnyezeti meghatdrozottsagok (lokdlis, regiondlis, orszagos, makroregiondlis €s
globdlis szinteken)

O Helyi, regionadlis, orszagos politikai tényezdk, folyamatok
O Lehetdségek és veszélyek térbeli tavolsaga,

O Versenytarsak elhelyezkedése a térben

O Beszallitok, Uzleti partnerek tavolsaga

O Vevoink kdzelsege, sUrUsege, elhelyezkedese
O...



2. Mindén P-ben (C-ben):
O

O
O

Ter

mekstratégia (Customer needs) a téerben — térben

kiterjesztett termékstratégia

Ars

tratégia (Cost) a térben — hely alapu ardiszkrimindcio

Promocio (Communication) stratéegidban ,,kUIsG” és
Loelsd” terek, melyeken keresztUl a vdallalat elérheti a

cé
He

csoportjait

y stratégia (Convenience) — csatorndk és telephelyek

(a1
céel

'oldrajzi és kibertérben), melyeket a kivalasztott
csoportok eldnyben részesitenek



3. Kotler holisztikus marketing modelljgben:

O Kapcsolati marketing — stakeholder-ek kapcsolati haldjanak
elemzése — és ennek terbeli kerdései (foldrajzi kdzelség és

kapcsolati erdsseg)

O Tarsadalmi felelossegvallalasra epitd marketing (CSR) - Vallalati
felelossegvdallalas a természeti €s tarsadalmilag alkotoft
kornyezetert (terért) (pl. Orokbe fogadott helyek, terek:

jatszoterek, szigetek, stb.)

O Belsdé marketing — a vdallalati formalis es informdlis halozatok
kapcsolati terel (pl. alkalmazotti haldzatok, kapcsolatok, stb.),
és ezek foldrajzi térkapcsolatai (divizidk kdzotti kapcsolatok,
szomszedsagi hatdasok, stb.)
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C ., ., . ) ~ .+ Kiterjesztett, holisztikus tér-értelmezés:
Implicit tér-problémak megjelenése (a tér €s  51drazi. kiber és hibrid terek

ertelmezeseinek altalanos megjelenese a 1 e "
: _ o Tér-kozelités a CSR-ben, belso
marketingben = GEOMARKETING) marketingben

SZUK
Reészben explicit teriileti problémak is * Teriilet? piact analizis .
megjelennek (kiilsé terekhez kotédo * Teriileti alapu termék-stratégia
jelensegek altalanos megjelencse a o Teriileti alapt drazas
marketingben) o Teriileti szemponti kommunikacio
, » Telephelyvalasztas
RESZLEGES

Ertékesitési csatorna-mendzsment
 Logisztika
PoS-kommunikacid

Explicit ter-problemak (teriileti jelenségek
részleges megjelenése a marketingben)
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TAKKO Fashion tizletek, 2011
@ TAKKO Fashion (49)




Fizetes es termekatvetel

A megkérdezettek lakhelye Bankkartyas A megkérdezettek lakhelye Megrendat
szerint gyakorisaga szerint atvetelének
Wviindig R evahohen
ETobbségében Wi Y
CRitkan Mindig
.Gyakran
B Scha

LIRitkan
B Soha

Chi-Square Tests Chi-Square Tests

Asymp. Sig. Asymp. Sig.
Value df (2-sided) Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 13,9459 3 003 Pearson Chi-Square 27 {749 3 Qoo
Likelihood Ratio 14,066 3 003 Likelihood Ratio 22,621 3 000
Linear-hy-Linear 13,087 1 ,oon ; ;
Association Lmear_—b*_!r-Llnear 16,383 1 ,000
Association
M ofValid Cases 214 .
M ofWalid Cases 209

a. 0 cells (,0%) have expected count [ess than 5. The
minimum expected count is 12,06,

a. 2 cells (25,0%) have expected count less than 5.
minimum expected countis 1,61.
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S AR . (1) Sziget - MasterCard® Pay Pass™ infopont A~ VIP Kemping €S} Csomagmegérzd 2 Fesztivalkartya Help Desk
Gy4le’ay FESZTIVALKOZTARSASAG SR R N ~
Y A Kijelolt satrazohely (&) Akadalymentes Kemping @ Kerékparmegdrzo (©) Pénavaltok
3 Lakokocsi Kemping @ Csaladi Kemping és Gyerekmegdrzo 1/5 Telefontoltd-pont :_-'-/ Elsdsegélyhely
(®) zuhanyzé (T) Nemzeti Dohanybolt (%) Gyogyszertar
Ertékmegérzd () Fesativalkartya feltsitopont (@) Juventus - Sziget

és Frirer] értékesités hajéjarat

. ) BKK jegyértékesités és inf6
B2 £uau Konzuldtus

3 Saiget Bevandorldsi Hivatal

1| A38 Szinpad
ED Afro-Latin-Reggae Szinpad & Vildgfal
3| Axe Space Camp

4 | B.my.Lake presents: Colosseum
) Before | Die

6 | Budapest Info

7 | Cirque du Sziget

8 | Civil Sziget 25/ Lumindrium

ED Cakxpon Chill Garden F13 Magic Mirror

f[) D-Link Blues Szinpad Magyar Zenei Szinpad

11) Dre L) MasterCard Balaton Sound

12, European Meeting presents: Party Aréna
13 Fidelio KultGrZéna EX) MEEX Fridge Bar

14/ Film+ Szinema 30;
15 GOTOHUNGARY 31)
16, Gourmet Negyed Bor- és Friccskert 32) Nescafé Style Cr
Holland Meets Hungary Szinpad EE) OTP Bank Vildgzenei Party szinpad ‘

£6) Hungaria presents Urimuri 34) Dsszmiivészeti Szinpad Sziget Beach 0j Széchenyi Terv Ability Park

©Oee
Daydreamer Party Boat 35 Pop-Rock Nagyszinpad ff;ﬁ\"‘ff 9, \\ 42 Sziget Eye B VOLT Fesztivél Terasz
|

19 Internetsator 36/ PORT.hu Hungarikum Falu <|EIEIXISE %) Sziget Mivészeti Zéna - Agora 51/ WAMP Design piac

F1) ir Kocsma Puglia Sounds —Mambo Szinpad, Puglia f Sziget MUvészeti Z6na - Mozgb Képtsr 52) We Love Budapest Infopont /
21 Jana Aqua+ Bar 38/ Romkocsma Negyed 5. 45/ Sziget-Mercedes VIP Trafiq konténer bar

22| Kelet-Eurdpa Vurstli EE) Sport- és élménypark Sziget Szervezdiroda EX) Yeni Raki Roma Sétor

%) Kreativ Workshop Z6na a Sport TV tdmogatésaval Tarot Labirintus 54/ YouTube presents

Logikai Jatékok Satra 40 Sziget - Hir24 Véroskdzpont

48] The Jack Daniel's Experience Budapest Park Tribute Szinpad
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