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Szabd D. — Juhasz A. : A piacok jellemzoi fogyasztoi és termeloi szemmel,
Agrargazdasagi Konyvek, AKI, Budapest p. 142.

* Placok felmérése: vasarcsarnokok, kereskedéi piacok, termeldi
piacok, alkalmi vasarok adatbazisanak 0sszeallitasa;

* Fogyasztoi felmérés (N=851): vasarlasi szokasok, fogyasztoi
attitidvizsgalat, klaszterelemzés, SERVQUAL modell,

* Termeloi felmeérés (N=202): rovid ellatdsi lancban résztvevd
termelOk jellemzoi, termel0O1 attitidvizsgalat, klaszterelemzés
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- 1 oz LY
El6zmények

2015: Olyan multi-dimenzios eszkozrendszert kidolgozasa, ami kifejezetten a termeloi
piacok helyvalasztasanak mérhetéségére fokuszal.

Peters, M. J. (2008): Locating Farmers Markets: an evaluation methodology to inform site selection for
farmers markets, Master of Urban Planning, University of Washington, Department of Urban Design and
Planning

Modszer:

v A termeléi piac  helyvalasztasat  befolyasolo
kritéeriumok kivalasztasa ¢s

v Aszempontok értékelése szakértéi csoport segitségével

et gz
T ashe et

v' Haromféle sdlyrendszer Kkidolgozasa (szervezok,
eladok, vasarlok) + egy egységesitett sulyrendszer. L bt

Eredmeény: 6 dimenzio, 26 kritérium

www.aki.gov.hu
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De miis az a REL? N

A ,,Rovid ellatasi lanc” olyan ellatasi lancot jelent, amelyet

Az Eurdpai Parlament

. (o . p és a Tanacs
keveés szamu gazdasagi szerepld alkot, -

1305/2013/EU

akik elkodtelezettek az egyiittmiikodés, Rendeletének 2 cikk m)
szerinti fogalom

a helyi gazdasagi fejlesztés, meghatarozasa

valamint a termeldk, feldolgozok €s a fogyasztok kozotti szoros foldrajzi €s tarsadalmi

kapCSOIatOk 1rént _ TerMELS ES TERMELOK CSOPORTOSULASA _

Koézvetitén keresztiil Hazhoz szallitassal Nyitott gazdasagban Ertékesitési ponton
Hagyomanyos: Hagyomanyos: Hagyomanyos: Hagyomanyos:
Vendéglatas, Hazalé értékesités, Bolt a gazdaudvaron, Piac, vasar,
Kiskereskedelem Mozgé bolt Szedd magad, Ideiglenes kitelepiilés

Modern: Modern: Falusi vendégasztal Modern:

Intézményi Doboz rendszer, Modern: Fesztivél,
étkeztetés Internetes Kozosség Tamogatta azdabolt , Automata

- - hazhozszallitas Mezégazdasag —

FOGYASZTO Es FOGYASZTOK CSOPORTOSULASA

Forras: Vidékfejlesztési Program Kézikonyv (2015)

www.aki.gov.hu
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Mitdl termelbi egy piac a jogalkotdk szerint? N

HElyI termeloi piac: olyan piac, ahol a Kistermelé

(52/2010. (IV. 30.) FVM rendelet) a piac fekvése szerinti megyében,
vagy a piac 40 km-es korzetében, vagy Budapesten fekvd piac-
esetében az orszag teriiletén barhol mikodd gazdasagabol szarmazo
mezogazdasagi-, illetve élelmiszeripari termékét értékesiti
(piactérkep, kiiiritési terv, nyitva tartasi ido, vasarterv, szakhatosdagi
hozzajarulas, NEM sziikséges).
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Forras: A NEBIH és a NAK (2012-2015) adatai alapjan késziilt az Agrargazdasagi Kutatd Intézet (AKI) Elelmiszerlanc Elemzési Osztalyan
*Becsult adat

51/2012. (VI. 8.) VM
rendelet

a helyi termeldi
piacokon torténd
arusitas élelmiszer-
biztonsagi feltételeirdl

www.aki.gov.hu
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Miért hasznos a fogyasztdi magatartas vizsgalata?

MEGERTHETJUK A FOGYASZTOKAT

Miként gondolkodnak, éreznek,
ertekelnek €s valasztanak?

CEIV] T ;f’opl; ik I\ ;.; i
Hogyan befolyasolja Oket a
kornyezetiik, milyen motivaciok

¢s beallitottsagok alapjan hoznak

dontést?
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Mire jo6 a klaszterelemzés?

A fogyasztok csoportokba sorolhatok
e a beallitottsaguk,

e a preferenciak és

* afogyasztoi szokasaik alapjan.

"Ezek a csoportok\
egymastol  eltérd
szocio-demografiai

Qellemzékkel birnak.

‘ Informaciot nyujt az egyes csoportok sajatossagaihoz igazodo
eszkdzrendszer kidolgozasahoz.

www.aki.gov.hu
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Ki a termeldi piac vasarldja?

A nemzetkozi és a hazai szakirodalom szerint:

Magas iskolai
végzettségu
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A vizsgalat alapja

A fogyasztok vasarlasi szokasaival, ezen beliil IS az unios, és a
hazal mindsitési rendszerek megitélésével Kapcsolatos

felmeérés - Foldmivelésiigyi Minisztérium (FM), Agrargazdasagi Kutaté Intézet
(AKI), Budapesti Corvinus Egyetem (BCE)

* Felmerés 1dopontja: 2013 nyara
* Résztvevok szama: 1015 {6

Darvasné Orddg E. - Székelyhidi K. - Felkai B. O. - Szab6 D. (2014): Az Eurdpai Unids és a nemzeti
¢lelmiszer-mindségrendszerek és védjegyek helyzete Magyarorszagon. Budapest, Agrargazdasagi Kutato
Intézet. 161 p.



A klaszterképzd valtozok Agrargazdasagi Kutato Intézet

TENYEZOK N | ATLAG | SZORAS

Magyarorszagnak es az EU-nak is tdmogatni kellene a helyi termelGi piacokat 963 4,41 0,911
A kisgazdasdgok fontosak a vidék gazdasaga szempontjabol 959 4,35 0,886
A kisgazdasagoknak fontos szerepe van a vidéki térségek tarsadalmi életében 962 4,28 0,916
Torekednink kell arra, hogy Magyarorszag onellaté legyen élelmiszerekbdl 966 4,19 1,083
A fogyasztok szamara el6nyds olyan mez6gazdasagi termeket vasarolni, amely a lakohely kdzelébdl szarmazik 960 4,16 1,054
A kistermel6ktdl izletes, friss termékek kaphatok 950 4,15 0,916
A kisgazdasagok képesek modernizalddni es novelni versenyképességiiket, ha megfelel6 pénziigyi tdmogatdast kapnak 960 4,14 0,978
A vasarlo a termelSktél kozvetlenil kaphat informacidt a termékekrdl 949 4,13 1,039
A kisebb vallalkozasokat jobban kellene tamogatni, mint a nagyokat 953 4,09 1,029
A termeld es a fogyaszté kozott kialakuld bizalmi kapcsolat fontos szempont szamomra a vasarlasnal 953 4,03 1,102
Hasznos lenne olyan arujelz6ket hasznalni, amely segit felismerni a lakdhely kozelébdl szarmazo termékeket 954 4,03 1,078
A kisgazdasagok hozzdjarulnak a vidék szépségéhez 958 4,02 1,068
Megadom a mddjat az étkezeseknek 952 4,01 1,008
Magyarorszag tul sok élelmiszert importal mas orszagokbol 966 3,93 1,183
Szivesen prébalok ki uj élelmiszereket 960 3,90 1,097
A termel6i termékekre jellemz6ek a hazias izek, hagyomanyos eljarasok es receptek hasznalata 949 3,81 1,066
A kistermelGi termékek élelmiszerbiztonsaga megbizhaté 941 3,80 0,978
Megbizom abban, hogy a kistermel6 csak a sajat maga altal megtermelt termékeket értékesiti a piacon 946 3,76 1,080
Uj termek kiprébdélasa elétt mindig alaposan elolvasom a cimkét 961 3,62 1,272
Nagyon odafigyelek a tapldlkozasomra 963 3,55 1,110
Torekednink kell arra, hogy minél tobb élelmiszert exportaljon orszagunk 954 3,55 1,360
A termel6i termékek tul dragak ahhoz, hogy rendszeresen vasaroljam 949 3,17 1,194
Az import élelmiszerre sziikség van, mert biztositja a megfelel$ aruvalasztékot 964 3,02 1,171
A kistermel6i termékek organikus termékeknek (biotermékeknek) szamitanak 942 2,95 1,285
Fogyasztoként konnyen meg lehet allapitani, hogy honnan szdrmazik a megvasarolt termék 960 2,94 1,270
A tdmogatasokat méretaranyosan kell adni a vallalatoknak- minél nagyobb egy vallalkozas, annal tébbet kell neki juttatni 955 2,73 1,252

Forras: Az AKI, FM, BCE felmérése alapjan sajat szerkesztés www.aki.gov.hu




A klaszterképzd valtozok — fGkomponens-elemzés Agrargazdasagi Kutaté Intézet

ERCSNPRTSIERTSARNTER 1. (6komponens: N

FOKOMPONENSEKET ALKOTO VALTOZOK

Torekedntink kell arra, hogy Magyarorszag 6nellaté legyen élelmiszerekbdl ,298
A kisebb vallalkozasokat jobban kellene tamogatni, mint a nagyokat ,466
A kisgazdasagoknak fontos szerepe van a vidéki térségek tarsadalmi életében ,662
A kisgazdasagok fontosak a vidék gazdasaga szempontjabal ,705
A kisgazdasdgok hozzdjarulnak a vidék szépségéhez ,543
A kisgazdasagok képesek modernizaléddni es ndvelni versenyképességiiket, ha megfelel6 pénziigyi tamogatassal ,578

Kommunalitasok

Az import élelmiszerre szlikség van, mert biztositja a megfelel6 aruvdlasztékot ,465
A tamogatasokat méretaranyosan kell adni a vallalatoknak ,456
Torekednink kell arra, hogy minél tobb élelmiszert exportaljon orszagunk ,396

Magyarorszagnak es az EU-nak is tdmogatni kellene a helyi termel6i piacokat

A fogyasztok szamara el6ny6s olyan mez&gazdasagi termeket vasarolni, amely a lakéhely kdzelébdl szarmazik
Hasznos lenne olyan arujelz6ket hasznalni, amely segit felismerni a lakdhely kdzelébdl szarmazd termékeket
A termel6 es a fogyasztd kozott kialakuld bizalmi kapcsolat fontos szempont szamomra a vasarlasnal

A vasarld a termel6ktél kozvetleniil kaphat informaciét a termékekrdl

A kistermel6ktél izletes, friss termékek kaphatok

A kistermelG6i termékek élelmiszerbiztonsaga megbizhaté

Megbizom abban, hogy a kistermel§ csak a sajat maga altal megtermelt termékeket értékesiti a piacon

A termel8i termékekre jellemz6ek a hazias izek, hagyomanyos eljarasok es receptek hasznalata

,405
,375
,302
,338
424
,591
,506
,520
473

Megadom a madjat az étkezeseknek

Szivesen prébalok ki Uj élelmiszereket

Nagyon odafigyelek a taplalkozasomra

Uj termék kiprébalasa elétt mindig alaposan elolvasom a cimkét

Forras: Az AKI, FM, BCE felmérése alapjan sajat szerkesztés

,556
411
,658
,543

Hazai, kisgazdasagok
tamogatasa (54%)

2. f6komponens:
Nagygazdasagok,
import tdmogatasa
(44%)

3. f6komponens:
Helyi élelmiszerek,
kdzvetlen értékesités
tamogatasa (44%)

4. f6komponens:

Tudatos

élelmiszerfogyaszté
(54%)

www.aki.gov.hu
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A fogyasztdi klaszterek

Elemszam | Megoszlas
(f6) (%) 1. fk.* 4. fk.*

Import és nagygazdasag parti 190 22,0

Kisgazdasag barat 174 20,1 + - - -

Tudatos, helyi gazdasag parti 212 24,5 + + - - + + + +

Univerzalis 219 25,3 + + ++ + + +++
Erdektelen 70 8,1 I _ o .

Osszes valaszado 865 100,0

Forras: Az AKI, FM, BCE felmérése alapjan sajat szerkesztés

*1. f6komponens: Hazai, kisgazdasagok tamogatasa
2. f6komponens: Nagygazdasagok, import tamogatdsa
3. fékomponens: Helyi élelmiszerek, kozvetlen értékesités tamogatasa

4. f6komponens: Tudatos élelmiszerfogyaszté

www.aki.gov.hu
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7 e V &Y ol e o V. &)
A fogyaszt0| klaszterek demografiai jellemzdi ‘*
D f
Il T P T P

férfi tobbseg nGi tobbség

Korcsoport 25 év alatt 35 év alatt 35 év folott 51 év folott 25 év alatt
Iskolai végzettség - érettségi diploma szakmunkas 8 altalanos
Gazdasagi statusz haztartasbeli  munkakeresd, hb.  aktiv, nyug. nyugdijas diak, m.k.
Jovedelem atlag felett atlagos atlagos atlag alatt atlag alatt
Telepuiléstipus févaros - varos kozség -
Csaladnagysag kbzepes-nagy kbzepes kicsi kicsi kbzepes
Forras: Az AKI, FM, BCE felmérése alapjan sajat szerkesztés
*1. klaszter: Import és nagygazdasag parti 4. klaszter: Univerzalis

2. klaszter: Kisgazdasag barat 5. klaszter: Erdektelen

3. klaszter: Tudatos, helyi gazdasag parti
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3. Tudatos, helyi
gazdasag parti

1. Import és

nagygazdasag

Elelmiszervasarlas
helyszinek megvalasztasa

www.aki.gov.hu




Az élelmiszervasarlas szempont

WMWMM ‘

% %k %k Xk

Termék ize
Elelmiszerbiztonsag, megbizhatosag

Kedvez0 ar

A magyar élelmiszereket el6nyben
részesitése

Osszetevék

Termék szarmazasi helye
Gyarto neve, termék markaja
Hosszu eltarthatdsag

Etikai szempontok
Védjegyek

Csomagolas, kiilalak

*1. klaszter: Import és nagygazdasag parti; 2. klaszter: Kisgazdasag barat; 3.

4. klaszter: Univerzalis; 5. klaszter: Erdektelen
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www.aki.gov.hu
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Osszegzés — ki a termel@i piac vasarléja?
A nemzetkdzi és a hazai szakirodalom szerint: LegerSsebb

7o, Osszefliggés:
k) «  életkor

Magas iskolai | o jskolaj végzettség

végzettségu

% Sok esetben er@s

Osszefliggés:
* nem

Atlagnal magasab ! L ]
jovel ‘t i e jovedelemszint
WA * teleplléstipus

e k) e gazdasagi
e @ =2 Ll "Q‘-"’"f. YT P4
e S / aktivitas

www.aki.gov.hu
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Follow your food from farm to fork.




